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Wspotpraca jako element budowania wizerunku i zasiegu - Jak kobiety na
wsi mogg promowac siebie i swojq prace?

Magdalena Urbaniak, Agromania
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Wspoipraca jako element budowania
wizerunku | zasiegu.

Jak kobiety na wsi mogg promowac:
siebie | swojg prace?
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Podejmujemy decyzje o zaufaniu do cziowieka

lub marki w ciggu kilku sekund.




Podejmujemy decyzje o zaufaniu do cztowieka

lub marki w ciggu kilku sekund.

| nie chodzi wtedy o produkt.
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Chodzi o komunikacje.
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Najwazniejsze sg relacje.
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Badania: Nielsen, 2015 r




szukamy tez:

- Prawdziwych historii,
-~ haturalnosci,

-~ relacji,

-~ eMmocii,

L lokalnosci



Women dare an Advantage in Supply

Chain Collaboration and Efficiency, 2021



,Badania pokazujq, ze kobiety zapewniajq znaczgcqg przewage
w zarzqdzaniu fahcuchem dostaw dzieki lepszej wspotpracy,
mniejszej liczbie zachowan oportunistycznych i lepszej

komunikacji, co ostatecznie zwigeksza ogdlng wydajnosc.



,Badania pokazujq, ze kobiety zapewniajq znaczgcg przewage
w zarzqdzaniu fanhcuchem dostaw dzieki lepszej wspotpracy,
mniejszej liczbie zachowan oportunistycznych i lepszej
komunikacji, co ostatecznie zwieksza ogdlng wydajnosc.
Badania potwierdzajq takze, ze zespoty ztozone wytqcznie z kobiet
0siqggajq najwyzszg wydajnoSc, a kobiety lepiej radzq sobie
Z nawigacjq w ztozonych, zaleznych

od partneréw tanhcuchach dostaw.”
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Kto jest lepszy?
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umiejetnoS¢ tworzenia
spotecznosci



umiejetnoSC tworzenia spotecznosci

ée Wspdlne kiermasze, és polecenia w social
ée kota gospodyn wiejskich, mediach
ée konferencje ée Wzajemne oznaczanie

ée lOkalne targji, swoich dziatalnosci...

de Warsztaty rekodzietq, ée i polecanie produktow



A klient nie kupuje juz tylko produktu.

Kupuje doswiadczenie.
Kupuje historie miejsca.
Kupuje emocje zwigzane z ludzmi.
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Budujmy zasieg!
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Budujmy zasieg!

2" wspblne transmisje live,

=" wspolne konkursy;,

%~ oznaczanie innych osbb, bizneséw, gospodarstw,
= tworzenie lokalnych grup,

=" wspblne wydarzenia, warsztaty, wywiady

« wydarzenia sezonowe, warsztaty




Algorytmy widzq aktywnosé¢,

odbiorcy widzqg spotecznosc.
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obawa przed oceng,

zazdroS¢,

brak wiary w siebie,

.konkurencja zabierze klientow”

adle...
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* region staje sie bardzie] rozpoznawalny,
« przyjezdza wiecej turystow,
« roSnie zainteresowanie lokalnymi produktami,

* rozwija sie cata spotecznoSsc.




Mozesz zaczqc¢ za minute:

.  Zaczg€ mobwi€ o innych dobrze i publicznie.




Mozesz zaczqc¢ za minute:

.  Zaczg€ mowic o innych dobrze i publicznie.

2. TworzyC wspdlne inicjatywy.




Mozesz zaczqc¢ za minute:

.  Zaczg€ mobwi€ o innych dobrze i publicznie.
2. TworzyC wspolne inicjatywy.

3. Pokazywac kulisy prawdziwego zycia i pracy.




Mozesz zaczqc¢ za minute:

.  Zaczg€ mobwic o innych dobrze i publicznie.

2. TworzyC wspolne inicjatywy.

3. Pokazywac kulisy prawdziwego zycia i pracy.
4. UwierzyC, ze mate gospodarstwo, maty biznes

rowniez moze miec silng marke.




Tam, gdzie jest wspétpraca:

¢ rodzi sie zaufanie,
« powstaje rozpoznawalnosc,
< rozwija sie lokalna spotecznosc,

¢ irosng gospodarstwa oraz marki.
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Wspotpraca pozwala rosng¢

szybciej niz rywalizacja.

e



® urbaniak

Dzieki za dzis!

nm e-mail: me@magdaurbaniak.com

www: magdaurbaniak.com
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